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STATE OF ISRAEL
MINISTRY OF INDUSTRY, TRADE & LABOR

Foreign Trade Administration

שוק היין הטאיוואני

27.07.09

מאת: דרור וייל, הנספחות המסחרית של משרד התמ"ת בטייוואן
יין היא מוצר צריכה חשוב בטאיוואן, ולו תפקיד חשוב הן במישור התרבותי והן במישור הכלכלי. השוק הטאיוואני מהווה את אחד השווקים החזקים ביותר באסיה כולה למוצרי אלכוהול, עם כמות צריכה גבוהה. נכון לשנת 2008, מהווה טאיוואן השוק הרביעי בגודלו באסיה לצריכת יינות ענבים. בשנים האחרונות, לצד אימוץ דפוסי תרבות מערביים רבים, ניכרת בטאיוואן מגמת עלייה בביקוש ליינות תוצרי-ענבים בכלל ובעיקר ליינות אדומים. מגמה זו הינה אף תוצאה של הגידול במספר המסעדות המגישות אלכוהול וחנויות לממכר אלכוהול, וכן הודות למגמת התזונה הבריאה וההכרה בסגולות היין המתחזקות בקרב אוכלוסיית האי.על פי תחזיות מקצועיות צפוי שוק יין הענבים לצמוח בשיעור של כ-150 אחוזים במהלך ארבע השנים הקרובות.(מקור: New Zealand Trade and Enterprise). 
1. הביקוש ליינות ולמשקאות אלכוהולים בטאיוואן:
באופן מסורתי, הביקוש הטאיוואני נטה למשקאות אלכוהולים שאינם תוצרי ענבים, קרי: שיכרי אורז ושיכרי פירות אחרים, וכך בשנת 2005 היוו משקאות אלה נתח של כ-78 אחוזים מכלל כמות האלכוהול הנצרכת באי.(מקור: New Zealand Trade and Enterprise). 

בשנים האחרונות, עם המערביזציה התרבותית הפוקדת את טאיוואן, ניכרת מגמת שינוי בביקוש לאלכוהול – במסגרתה עולה נתח הביקוש ליינות ענבים לעומת המשקאות האלכוהולים האחרים. לצד הגידול המתמיד בצריכת הכוללת של אלכוהול, ניתן לזהות אף גידול משמעותי בצריכת יינות ענבים: ב-2007 ניכר גידול של 12.5 אחוזים בצריכת יינות ענבים לעומת הכמות שנצרכה בשנת 2006. רק במהלך ששת החודשים שבין ינואר 2008 ליוני 2008 גדל הביקוש ליינות ענבים בשיעור של 21 אחוזים (מקור: New Zealand Trade and Enterprise). 
2. היצע היין הטאיוואני ומקורות ייצור:
עיקרו של שוק היין הטאיוואני מבוסס על תוצרת יין מקומית בתוספת ייבוא יינות מחו"ל. למרות הגידול המתמשך בהיצעי היין בשנים האחרונות, נשמר היחס בין התוצרת המקומית המיוצבת על רמה של כ-70-75 אחוזים מסך ההיצע לעומת שיעור של 25-30 אחוזים של יינות מייובאים. 

כפי שצויין לעיל, בעבר עיקר הביקוש לאלכוהול התמקד במשקאות שאינם תוצרי-ענבים, ורק במהלך השנים האחרונות ניכרת מגמת עלייה בביקושים למשקאות תוצרי ענבים. תעשיית היין המקומית, אשר נבנתה במקור על מנת לענות לביקושים הגדולים למשקאות שאינם תוצרי-ענבים, עדיין מתקשה לספק את כלל הביקוש ליין – ומרבית יינות הענבים עדיין מיובאים מחו"ל. 

הטבלה שלהלן (טבלה 1.1) מציגה את נתוני היצע היין בטאיוואן בין השנים 2002-2008. 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	יחידות: 
	hectoliter
	 

	 
	תוצרת מקומית
	 
	 
	ייבוא:
	 
	 
	סה"כ
	 
	 

	שנה
	כמות:
	שיעור יחסי מסה"כ של אותה שנה:
	שיעור צמיחה משנה קודמת:
	כמות:
	שיעור יחסי מסה"כ של אותה שנה:
	שיעור צמיחה משנה קודמת:
	כמות:
	שיעור יחסי מסה"כ של אותה שנה:
	שיעור צמיחה משנה קודמת:

	2002
	                       -   
	                -   
	                -   
	        387,140.96 
	        100.00 
	                -   
	        387,140.96 
	        100.00 
	                -   

	2003
	     4,517,146.75 
	          72.63 
	                -   
	     1,702,478.55 
	          27.37 
	                -   
	     6,219,625.30 
	        100.00 
	                -   

	2004
	     4,639,285.20 
	          73.56 
	            2.70 
	     1,667,934.20 
	          26.44 
	-           2.03 
	     6,307,219.40 
	        100.00 
	            1.41 

	2005
	     4,636,377.26 
	          73.09 
	-           0.06 
	     1,706,901.72 
	          26.91 
	            2.34 
	     6,343,278.98 
	        100.00 
	            0.57 

	2006
	     4,979,037.44 
	          75.24 
	            7.39 
	     1,638,830.24 
	          24.76 
	-           3.99 
	     6,617,867.68 
	        100.00 
	            4.33 

	2007
	     4,724,052.71 
	          72.10 
	-           5.12 
	     1,827,688.07 
	          27.90 
	          11.52 
	     6,551,740.78 
	        100.00 
	-           1.00 

	2008
	     4,628,202.83 
	          72.33 
	-           2.03 
	     1,770,238.15 
	          27.67 
	-           3.14 
	     6,398,440.98 
	        100.00 
	-           2.34 


(טבלה 1.1, מקור:  http://www.nta.gov.tw/files/署97年報菸酒總量表.xls)
3. ערוצי שיווק היין העיקרים בטאיוואן:
בטאיוואן קיימים שני ערוצים מרכזיים לשיווק משקאות אלכוהולים: הערוץ הראשון הינו אתרי הבילויים, ובכלל זה מסעדות, מלונות, פאבים, מועדוני לילה, מועדני קריוקי (KTV) וכיו"ב. נכון ל-2007 באמצעות ערוץ זה נמכרו כ-38 אחוזים מסך מכירות האלכוהול בטאיוואן; ערוץ נוסף, הינו חנויות ובתי ממכר אלכוהול, ובכלל זה סופרמרקטים, קניונים, מכולות 7/11 וכיו"ב. בשנת 2007 נמכרו באמצעות ערוץ זה כ-62 אחוזים מסך המכירות. (מקור: New Zealand Trade and Enterprise)

4. סוגי היין הנפוצים בטאיוואן:
ישנה העדפה בקרב הצרכנים הטאיוואנים ליינות דוממים על פני יינות מבעבעים. לאור העובדה שחלק ניכר מהצריכה הטאיוואנית נעשה בידי אולמי שמחות ומסעדות, ניכרת העדפה ברורה ליינות האדומים – הפופולרים יותר באירועים – מאשר היינות הלבנים. יינות אדומים מהווים כ-90% משיעור צריכת המשקאות האלכוהולים תוצרי-ענבים לעומת היינות הלבנים המהווים כעשרה אחוזים בלבד. כמוכן, ישנה העדפה ברורה ליינות דוממים על פני יינות מבעבעים. 

במהלך השנים האחרונות ניכרת אף מגמת עלייה של צריכת יינות אדומים על חשבון המשקאות שאינם תוצרי-ענבים (כמו גאו-ליאנג, ויסקי, שיכרי אורז וכיו"ב), ואשר היוו באופן מסורתי מוצרי צריכה באולמי שמחות ומסעדות. למרות זאת, גאו ליאנג, שיכר עשוי שעורה, המוכר ברבים כמשקה הלאומי של טאיוואן, עדיין הפופולרי ביותר בקרב הטאיוואנים. לפי סקר שנעשה בחודש יולי 2009, שיכר הגאו-ליאנג 57 אחוזי אלכוהול מתוצרת המפעל לגאו-ליאנג בג'ין-מן, הידוע אף בברנד – KINMEN KAOLIANG, הוא המשקה הפופולרי ביותר בטאיוואן, וכמות הצריכה השנתית של שיכר זה בטאיוואן מגיעה ל-16 מליון בקבוקי 0.6 ליטר. (מקור: רשת החדשות ZHONG-GUO XIN-WEN-WANG, 20 ביולי 2009). 
	סוג היין
	כמות מיובאת לתקופה יוני 2007-יוני 2008 (בליטרים)

	יין דומם – STILL WINE
	8,710,113  

	יין מבעבע  - SPARKLING WINE
	203,897

	סה"כ 
	8,914,010


(טבלה 1.2, מקור: www.marketnewzealand.com/common/files/taiwan-wine.pdf)
5. החברות הפועלות בשוק היין הטאיוואני בעידן הנוכחי:
כאמור לעיל, היצע המשקאות האלכוהולים מתחלק בין תוצרת מקומית, שרובה מתרכזת באספקת משקאות שאינם תוצרי-ענבים, ובייבוא משקאות, שעיקרן יינות ענבים. ייצרן היינות העיקרי בטאיוואן הוא חברת Taiwan Tobacco and Liquor Corporation. חברה זו אשר הינה תוצר של הפרטת הרשות הלאומית לטבק ויין בשנת 2002 ופתיחת שוק היין והטבק לתחרות חופשית, משמשת כיום כיצרן האלכוהול המוביל באי. תחת פיקודה של חברה זו מיוצרים מספר בראנד-ניימס חשובים – כמו TAIWAN BEER וכיו"ב. 

היצע יינות הענבים מסתמך ברובו על ייבוא של תוצרת זרה. לצרפת אחיזה חזקה בייבוא הטאיוואני עם שיעור של כ-57 אחוזים מכלל יינות הענבים, לאחריה אוסטרליה וצ'ילה כל אחת עם 9 אחוזים, וארה"ב עם 8 אחוזים. איטליה וספרד, אשר הינן שחקניות חדשות בשוק זה זוכות ל-5 ו-4 אחוזים בהתאמה. 

[image: image1.emf]2008- יצואני היין המרכזיים לטאיוואן 

57%, צרפת 

9%, אוסטרליה

9%, ילה'צ

8%, ב "ארה

5%, איטליה

4%, ספרד


הנתונים על סמך: New Zealand Trade and Enterprise.

סיכום:

שוק האלכוהול בטאיוואן מדורג הרביעי באסיה, ועל פי תחזיות עסקיות צפוי לגדול בכ-150 אחוזים במהלך 4 השנים הבאות. הודות למגמות תרבותיות-חברתיות, הכוללות מערביזציה מחד וגידול במספר האנשים המייחסים חשיבות לתזונה בריאה מאידך, ניכרת עלייה בצריכת יינות הענבים, שרובם מיובאים מחו"ל ואינם מיוצרים בטאיוואן. 

